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Swiatowe badania zlecone przez Philips Lighting rzucajg $wiatto na najwieksze zrédta zmartwien
dzisiejszych rodzicow

e Ponad pofowa rodzicéw na swiecie (52%) podaje, ze wzrok to jedno z gtdwnych zrédet obaw
o0 zdrowie swoich dzieci

e Niemal dwie trzecie (60%) martwi fakt, ze dziecko moze w przysztosci potrzebowac okularéw

o Jakos¢ oswietlenia uznawana jest za szczegdlnie istotnq dla wzroku i samopoczucia dziecka

Eindhoven, Holandia — Philips Lighting (Euronext Amsterdam: LIGHT), Swiatowy lider oswietlenia
ogtosit dzis wyniki przeprowadzonych niedawno badan. Okazuje sie, ze wzrok zajat pierwsze miejsce
na licie trosk rodzicow zwigzanych ze zdrowiem ich dzieci. W dzisiejszej rzeczywistosci
zdominowanej przez nowoczesne technologie dzieci spedzajg $rednio dwanascie godzin dziennie w
stabej jakosci oswietleniu, przed ekranami oraz koncentrujac sie na nauce w szkole lub podczas
odrabiania pracy domowej. Wskutek tego jakos¢ oswietlenia stata sie priorytetem dla wielu
rodzicow. Odnotowujemy tez wiekszg czestotliwosé kréotkowzrocznosci wsrdd dzieci na catym
$wiecie, co dodatkowo zwieksza wérdd rodzicéw obawy zwigzane ze wzrokiem swoich dzieci.

Ponad trzy czwarte rodzicdw na Swiecie uznaje, ze jakos¢ oswietlenia ma istotny wptyw na poprawe
wynikow w nauce wsrdd dzieci, a jeszcze wyzszy odsetek (79%) obawia sie, ze niskiej jakosci
migoczace Swiatto moze meczy¢ oczy ich pociech. Dlatego tez trzy czwarte rodzicow zdecydowatoby
sie na zrédto oswietlenia takie jak zaréwki Philips LED, gdyby wiedzieli oni, ze wptynie to pozytywnie
na nauke dzieci w domu. Podobny odsetek rodzicow zgadza sie, ze rozwazyliby zakup zaréwki, ktéra
pomogtaby ich dzieciom osiggaé lepsze wyniki w szkole — ta deklaracja byta szczegdlnie
rozpowszechniona wsrdd rodzicéw z Indonezji (83%), Hiszpanii (79%) i Turcji (78%).

W badaniu wzieto udziat 8 tysiecy dorostych z jedenastu krajéw: Chin, Czech, Francji, Niemiec,
Indonezji, Polski, Hiszpanii, Szwecji, Tajlandii, Turcji i USA. Wyniki wskazuja, ze rodzice podejmuja
rowniez dziatania w celu ograniczenia czasu, jaki ich dzieci spedzajg przed monitorami, poniewaz
niemal trzy czwarte (71%) z nich uwaza, ze skrécenie czasu przed monitorem moze pomac
zapobiegaé krétkowzrocznosci dzieci w przysztosci. Ten poglad byt szczegdlnie popularny wsréd
rodzicéw z Azji (Indonezja 91%, Tajlandia 83 % i Chiny 83%). Podobne wnioski znalazty sie w raporcie
Swiatowej Organizacji Zdrowia, w ktérym wskazano, ze nadmierna iloé¢ pracy wymagajace;j
wytezania wzroku moze zwiekszaé ryzyko wystgpienia krotkowzrocznosci, zas spedzanie czasu na
$wiezym powietrzu? moze mie¢ zbawienny wptyw na wzrok.

Wyniki w nauce oraz poziom stresu u dzieci tez przysparzajg trosk rodzicom, zajmujgc drugie miejsce
na liscie zmartwien rodzicow, zaraz po wzroku. Dlatego rodzice rozgladajg sie za praktycznymi
rozwigzaniami, ktére mogg wptywac pozytywnie na samopoczucie dziecka i jego osiggniecia szkolne.

- Dzieci spedzajg coraz wiecej czasu przed monitorami i koncentrujgc sie na zadaniach szkolnych,
dlatego tak wazne jest zapewnienie im witasciwych warunkow, korzystnych dla ich wzroku i
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zmniejszajgcych wszelkie niepotrzebne zmeczenie ich oczu, informuje Rowena Lee, wiceprezes BG
LED w Philips Lighting. - W Philips Lighting doskonale zdajemy sobie sprawe z tego, jak jako$¢
oswietlenia wptywa na komfort widzenia. Dlatego tez opracowali$my tzw. kryteria komfortu, na
ktérych podstawie poddajemy testom wszystkie zarédwki Philips LED. Chcemy mie¢ pewnos¢, ze
nasze produkty spetniajg najwyzsze standardy i oferujg najbardziej komfortowe oswietlenie
dostepne w tej chwili na rynku.

Kryteria komfortu

Philips Lighting opracowat szczegétowe warunki testowania do oceny migotliwosci Swiatta — tzw.
kryteria komfortu. Zaréwki LED Philips poddawane sg testom zgodnie z tymi kryteriami, aby
zapewnic ich zgodnos¢ z najwyzszymi standardami, jednoczes$nie dbajac o ich efektywnos¢
energetyczng oraz $rednio ponad 10-letnig zywotnosc.

Konsumenci mogg cieszy¢ sie komfortowym oswietleniem zapewnianym przez zaréwki LED Philips, w
tym:

e Philips LED A60 — najpopularniejsza zaréwka LED w tej linii

e Philips LED A60 (mleczna) — zaréwka LED o klasycznym i dobrze znanym ksztatcie

e Philips LED A60 typu clear filament - widoczne zarniki zaprojektowano z myslg o znakomitym
wygladzie zaréwki, niezaleznie od tego, czy jest ona witgczona czy wytgczona

e Philips LED GU10 spot — najpopularniejsza zaréwka LED punktowa w swojej linii

Wiecej informacji na stronie: www.philips.pl/led

Informacje o badaniu

O ile nie wskazano inaczej, wszelkie dane statystyczne pochodzg z badan przeprowadzonych przez
ResearchNow. Badania prowadzono w lipcu 2017 r. i obejmowaty one prébe ponad 8 tysiecy
dorostych respondentdw z jedenastu réznych rynkéw, tj. z Chin, Czech, Francji, Niemiec, Indonezji,
Polski, Hiszpanii, Szwecji, Tajlandii, Turcji i USA. Ankiety wypetniane byty przez internet.
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Philips Lighting

Philips Lighting (Euronext Amsterdam ticker: LIGHT), sSwiatowy lider branzy oswietleniowej, dostarcza
produkty, systemy i ustugi tworzace innowacje, ktdre podnoszg warto$¢ biznesu, kreujg przezycia
i pomagg ulepsza¢ zycie. Obecni zaréwno na rynku profesjonalnym jak i konsumenckim, prowadzimy caty
przemyst w strone Internetu Rzeczy, ktory przeksztatca domy, przestrzenie biurowe i publiczne.
Ze sprzedazg na poziomie 7,1 miliarda euro w 2016 roku, zatrudniamy 34 tysigce pracownikdw w ponad 70
krajach. Wiadomosci o Philips Lighting dostepne sg w serwisach: Newsroom, Twitter oraz LinkedIn. Informacje
dla inwestordw znajdujg sie w zaktadce Investor Relations.
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