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produktu

Korzysci z systemu nawigacji
wewnetrznej w sklepie (IPS)
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Szybsze zakupy Narzedzie do

bez stania negocjadji

w kolejkach z producentami
, Re-marketing

Wygoda zakupow i personalizacja

Wiecej informacji o tym, jak klienci robig zakupy, znajdziesz w raporcie -

Zachowania zakupowe konsumentow w sklepach
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